TERVATYNNYRI

UTVARDERINGSKRITERIER

SKALBARHET «  Hur skalbar ar affarsidén?
(0-10 POANG «  Hur effektivt kan affarsidén véxa och skapa varde?
«  Kan produkten generera annat varde &n sjdlva pro-
dukten?

«  Hur mycket resurser kraver kundanskaffningen?
«  Fungerar kunderna som forstdrkare for marknadsfo-
ringen/distributionen?

VILLKOR «  Hurlangsiktig ar idén?
(0-5 POANG) +  Hur mycket finansiering kravs for att utveckla idén till
en affarsverksamhet?
«  Hur snabbt genererar idén kassaflode?
«  Hurrealistisk ar idén?

PRODUKT/IDE «  Finns det en tydlig kund/malgrupp?
- A +  Finns det ett tydligt behov?
(0-10 POANG) «  Harfeedback redan samlats in fran kunder/mal-
grupp for idén?
+  Hursvart &r det att komma in pd marknaden?
« Aridéens vardeerbjudande begripligt och tydligt?
«  Hur har hallbarhetsfragorna beaktats i produkten/idén?

ORGANISATION «  Arden som presenterar idén kapabel att utveckla
- A idén och ta den till marknaden?
(0-3 POANG) «  Har den som presenterar idén en realistisk uppfatt-
ning om sina svagheter/styrkor?

MARKNAD «  Hur stora marknader siktar idén pa?
(0-5 POANG) «  Har konkurrenssituationen pa marknaden identifie-
rats/hur ser den ut?
«  Aridén ny pd marknaden/har den en férdel som kan
utmana nuvarande konkurrenter?
« Haridén potential att generera tillrackliga margina-

ler?
- Finns det nagra lagliga eller regulatoriska hinder i
sikte?
- Artidpunkten ratt for att lansera idén pa markna-
den?
OVRIGT - Expertjuryns egen kansla av idén

(0-3 POANG)

Utvérderingstabell anpassad fran FIBAN-communityns material.



